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	Уважаемый Заказчик!

Просим Вас заполнить настоящий бриф. 

Заполнение всех полей не является обязательным, однако, чем больше информации о вашем товаре или услуге мы получим, тем с большей эффективностью мы сможем организовать рекламную кампанию для вашей фирмы.

Спасибо за Ваше сотрудничество! 
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Анкета-бриф на проведение кампании word-of-mouth (работа в форумах)
Дата заполнения      
	Компания-заказчик:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       

	Контактное лицо:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       

	Адрес:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       

	Телефон, факс:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       

	e-mail:
	

	Сфера деятельности компании:
	     


	Продвигаемый товар / услуга: 
	 ADVANCE  

 ADVANCE  название:      

	
	описание:      


	Позиционирование товара / услуги: 
(В чем заключается основная ценность товара/услуги?)
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Основные конкуренты: 
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Уникальные особенности и конкурентные преимущества товара / услуги:
(Почему потребители должны выбрать именно ваш товар/вашу услугу? На что можно сделать акцент в сообщениях на форумах (7-10 свойств)? Сравните, пожалуйста, ваш продукт с каждым из основных конкурентов?) 
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	 MACROBUTTON  CheckIt Целевая аудитория продукта (товара, услуги, бренда):
(регион, пол, возраст, образование, уровень дохода, семейное положение, образ жизни, мотивация для совершения покупки или других заданных действий, искомые выгоды, интенсивность потребления, степень приверженности, степень готовности к восприятию нового товара/услуги)
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Существуют ли устоявшиеся мнения потребителей о товаре/услуге:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Опишите, как продвигаемый продукт обычно подается в рекламных кампаниях (ATL)? 
(основная идея рекламных сообщений (message), tone of voice продукта, какое впечатление о продукте должно формироваться у потребителя под воздействием вашей рекламы?)
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Цели планируемой кампании word-of-mouth?
(корректировка имиджа, запуск нового бренда, поддержка продаж, анонс специальных акций, поддержка пользователей и т.д.) 
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	На какой срок рассчитана кампания? Когда она должна стартовать?
(мы предложим и свои соображения по оптимальной продолжительности проекта, однако нам важно услышать Ваши предпочтения) 
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	«Приурочена» ли кампания word-of-mouth к какому-то конкретному поводу? Если да, опишите этот повод чуть подробнее.
(вывод бренда на рынок, вывод новой модификации товара, ребрендинг, специальная акция (в т.ч.акции мобильного маркетинга и пр.), новая рекламная кампания, наступление «сезона продаж» и т.д.)
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Существуют ли PR-поддержка в Интернет? 
(информация по публикациям, статьям, обзорам продвигаемого товара/услуги/акции – в идеале с графиком выхода публикаций на период кампании) 
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Будет ли кампания word-of-mouth связана с другими маркетинговыми активностями по данному продукту?
(планируется ли одновременно проведение рекламных кампаний (в каких рекламных каналах?), специальных мероприятий и т.д.) 
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Есть ли у Вас пожелания и соображения относительно того, на каких именно форумах можно было бы продвигать Ваш продукт? 
(конечно, мы предложим и свой вариант) 
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Чего о продукте говорить категорически нельзя?
(сразу предупреждаем, что эффективная работа в форумах возможна только если по поводу продукта высказываются разные, в т.ч. негативные мнения – это позволяет активизировать дискуссию и затем уже донести желаемую информацию до максимального числа посетителей. Однако если есть категорические «нельзя» или «крайне нежелательно», укажите это, пожалуйста) 
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Есть ли форумы, упоминания Вашего продукта на которых очень хотелось бы избежать? 
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	 MACROBUTTON  CheckIt Предполагаемый бюджет кампании по продвижению в форумах (не более какой суммы?):
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Дополнительная информация:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


