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	Уважаемый Заказчик!

Просим Вас заполнить настоящий бриф. 

Заполнение всех полей не является обязательным, однако, чем больше информации о вашем товаре или услуге мы получим, тем с большей эффективностью мы сможем организовать рекламную кампанию для вашей фирмы.

Спасибо за Ваше сотрудничество! 




 [image: image1.jpg]



Анкета-бриф на проведение рекламной кампании в сети Интернет

Дата заполнения      
	Компания-заказчик:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       

	Контактное лицо:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       

	Адрес:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       

	Телефон, факс:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       

	e-mail:
	

	Сфера деятельности компании:
	     


	Рекламируемый товар / услуга: 
	 ADVANCE  

 ADVANCE  название:      

	
	описание:      


	Позиционирование товара / услуги: 
(В чем заключается основная ценность товара/услуги?)
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Основные конкуренты: 
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Уникальные особенности и конкурентные преимущества товара / услуги:
(Почему потребители должны выбрать именно ваш товар/вашу услугу?)   
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Существуют ли устоявшиеся мнения потребителей о товаре/услуге:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Цели рекламной кампании:
(Запуск нового бренда, увеличение объема продаж, ознакомление аудитории с товаром/услугой, итд) 
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Основная идея рекламного обращения:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	 MACROBUTTON  CheckIt Целевая аудитория:
(регион, пол, возраст, образование, уровень дохода, семейное положение, образ жизни, мотивация для совершения покупки или других заданных действий, искомые выгоды, интенсивность потребления, степень приверженности, степень готовности к восприятию нового товара/услуги)
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Какое впечатление о продукте / услуге должно сформироваться у целевой аудитории:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	 MACROBUTTON  CheckIt Тон обращения к целевой аудитории:
(например: реалистичный, патетический, рациональный, юмористический, эмоциональный…)
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	 MACROBUTTON  CheckIt Опыт предыдущих рекламных кампаний: 

(on-line, off-line, мобильный маркетинг - период проведения, какие результаты достигнуты, какие выводы по результатам можно сделать…)
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	 MACROBUTTON  CheckIt Предполагаемый бюджет рекламной кампании:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	 MACROBUTTON  CheckIt Период проведения кампании (если определен):
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	 MACROBUTTON  CheckIt Дополнительные сведения:
(какие рекламные площадки интересуют в первую очередь, существуют ли предпочтения в рекламных форматах – стандартные баннеры, флеш-ролики, pop-up – и по какой причине)
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


	Сайт (сайты) заказчика:

(корпоративный, промо-сайт)
	http:// ADVANCE  

 ADVANCE       

	Дополнительная информация о сайте (сайтах): 

(как давно существует, посещаемость, основные источники новых посетителей?
	     

	Был ли оптимизирован Ваш сайт?
(варианты ответов:

 -да, был оптимизирован в процессе разработки

 -да, был оптимизирован спустя какое-то время после разработки

-нет, не оптимизирован
-нет точных данных по этому вопросу)
 
	 ADVANCE  

 ADVANCE  

	Какие термины, услуги или продукция характеризуют деятельность вашего сайта?

(названия товаров или услуг, ключевые слова, по которым ваш сайт могут искать пользователи):
	 ADVANCE  

 ADVANCE  

	Является ли данная онлайн кампания составной частью Вашей рекламной кампании в
оффлайн? Если да, то какая креативная концепция используется?
(желательно предоставление визуальных примеров Вашей оффлайновой рекламной 
кампании)
	 ADVANCE  

 ADVANCE  


	Дополнительная информация:
	 ADVANCE  

 ADVANCE       








