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Москва, Зубовский б-р, д.13, стр.2, 

тел: (095) 775 42 55, 245 36 41, http://www.promo.ru

БРИФ НА РАЗРАБОТКУ МУЛЬТИМЕДИА ПРОЕКТА

Основная Информация

1.1. Название компании:

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


1.2. Наименование продвигаемого бренда:

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


1.3. Что именно рекламируется при помощи разрабатываего мультимедиа-продукта:

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


1.4. Кто является первичным контактным лицом в вашей компании, и кто является лицом, принимающим финальные решения по предстоящему проекту? Пожалуйста, укажите имена, должности, адреса электронной почты и телефоны.:

	Контактное лицо:
	Должность:
     
	 ADVANCE  

 ADVANCE  Ф.И.О.: 
     

	
	
	E-mail: 

     

	
	
	Тел.: 

     

	Ответственный за принятие решений
	Должность:
     
	 ADVANCE  

 ADVANCE  Ф.И.О.:

     

	
	
	E-mail: 

     

	
	
	Тел.: 

     


1.5. Какова предполагаемая дата реализации проекта? Имеются ли какие-либо внешние события, даты которых могут повлиять на план работ (например, старт рекламной кампании, выставка, публикация отчета и т.д.)? Имеются ли какие-либо внешние события, даты которых могут повлиять на план работ (например, старт рекламной кампании, выставка, публикация отчета и т.д.)?

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


1.6. Имеется ли определенный диапазон бюджета для данного проекта?

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


1.7. Может ли данный проект быть разделен на стадии для адаптации под бюджетно-временные ограничения? (например поэтапная оплата видов работ, несколько версий продукта и пр.)

	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 да
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 нет


1.8. Насколько важно преподнести ваше текущее позиционирование и имидж компании?

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


Предыдущие проекты

2.1. Создавались ли вашей компанией подобные проекты ранее?

	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 да
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 нет


(Ответы на следующие вопросы раздела должны присутствовать только при положительном ответе на этот вопрос. По возможности предоставьте предыдущие проекты для ознакомления)

2.2. Считаете ли вы, что предыдущие аналогичные проекты были интересны для пользователей?

	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 да
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 нет


Почему? Почему нет?

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


2.3. Какие разделы и функции предыдущих мультимедиа-проектов вы считаете успешными? Почему они являются таковыми по вашему мнению?

	     


2.4. Какие недостатки существовали в этих проектах и какие три вещи вы бы изменили в них сегодня, если бы могли?

	1.
	     

	2.
	     

	3.
	     


2.5. Проводили ли вы тесты удобства пользования вашим мультимедиа-продуктом?

	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 да
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 нет


Если да - включите пожалуйста результаты этих тестов в виде описания, таблицы или приложенного документа.
	     


Цели и Задачи Проекта

3.1. Каковы основные причины того, что вы производите разработку данного рекламного мультимедиа-носителя? Например: новая модель бизнеса/расширение сервисов/рекламная акция/смена целевой аудитории.

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


3.2. Каковы главные бизнес задачи данного проекта? Например: повышение продаж/решение маркетинговых задач/уменьшение запросов по сервисному обслуживанию клиентов. Выделите как краткосрочные так и долгосрочные задачи.

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


3.4. Каковы второстепенные задачи проекта? Например: укрепление имиджа компании/повышение узнаваемости бренда.
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


3.5. Какова основная причина постановки вышеуказанных бизнес задач (бизнес проблема, которую вы надеетесь решить с помощью разработки этого проекта)?

	     


3.6. Каким образом и чьими силами вы предполагаете измерять успешность данного проекта?

	     


Аудитория/Желаемые действия

4.1. Опишите типы пользователей, для которых предназначен данный рекламный продукт. Используйте как можно больше деталей в описании ваших целевых групп.

	Целевые группы (ЦГ)
	 ADVANCE  

 ADVANCE  Описание целевой группы

(регион, пол, возраст, образование, уровень дохода, семейное положение, образ жизни, привычки и предпочтения и т.д.)
	% соотношение целевых групп
	Примечания

	     
	     
	      %
	     

	     
	     
	      %
	     

	     
	     
	      %
	     

	     
	     
	      %
	     

	     
	     
	      %
	     


4.2. Каковы основные мотивы того, почему целевые пользователи выбирают продукты и/или услуги вашей компании?

	 FORMCHECKBOX 
 цена

	 FORMCHECKBOX 
 спектр услуг

	 FORMCHECKBOX 
 качество

	 FORMCHECKBOX 
 известность

	 FORMCHECKBOX 
 другое
	     


4.3. Какие основные действия должен совершать пользователь, просматривая ваш мультимедиа-продукт?

	 FORMCHECKBOX 
 покупка

	 FORMCHECKBOX 
 поиск информации

	 FORMCHECKBOX 
 развлечения

	 FORMCHECKBOX 
 другое
	     


4.4. Как много людей (настолько точно как сможете сказать) ознакомятся с разрабатываемым рекламным носителем?

	     


В зависимости от успешности данного проекта – возможно ли увеличение этого числа в течении года и насколько? Выберите способы увеличения и укажите предполагаемое количество людей.
	Способ
	 ADVANCE  

 ADVANCE  Кол-во

	 FORMCHECKBOX 
 Дополнительный тираж
	     

	 FORMCHECKBOX 
 Размещение проекта в интернет
	     

	 FORMCHECKBOX 
 Новая версия продукта
	     

	 FORMCHECKBOX 
 другое
	     
	     


Восприятие

5.1. Используйте несколько качественных прилагательных для описания того, каким пользователь должен видеть новый рекламный продукт. (Например: престижный/дружественный//развлекательный/передовой/инновационный/высокотехнологичный

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


5.2. Как ваша компания в настоящее время воспринимается вне компьютерного сообщества? 
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


Желаете ли вы донести ту же идею посредством мультимедиа-продукта?

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


5.3. Как ваша компания дифференцирует себя от конкурентов?

	     


Как вы думаете – дифференцирует ли ваша целевая аудитория вас от ваших конкурентов?

	     


5.4. Перечислите, пожалуйста, список сайтов ваших конкурентов и расскажите об аналогичных мультимедиа-продуктах конкурентов, если вам известно о них (при возможности – предоставьте, пожалуйста).

	     


5.5. Перечислите мультимедиа-продукты, которые вы считаете очень хорошими (приведите ссылки или предоставьте по возможности). Что конкретно вам в них нравится?

	     


Контент

6.1. Будет ли новый рекламный продукт использовать имеющуюся у вас информацию? 

	Тексты
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 да
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 нет
	 FORMCHECKBOX 
 частично
	 FORMCHECKBOX 
 понадобится переработка

	Иллюстрации
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 да
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 нет
	 FORMCHECKBOX 
 частично
	 FORMCHECKBOX 
 понадобится переработка

	Видео
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 да
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 нет
	 FORMCHECKBOX 
 частично
	 FORMCHECKBOX 
 понадобится переработка

	Аудио
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 да
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 нет
	 FORMCHECKBOX 
 частично
	 FORMCHECKBOX 
 понадобится переработка

	Другое
	     
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 да
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 нет
	 FORMCHECKBOX 
 частично
	 FORMCHECKBOX 
 понадобится переработка


Если да, то кто будет ответственен за ее предоставление, кто будет отвечать за ее утверждение? Укажите имена, должности, адреса электронной почты и телефоны. 

	Тексты
	Должность:
     
	 ADVANCE  

 ADVANCE  Ф.И.О.: 
     

	
	
	E-mail: 

     
	Тел.: 

     

	Иллюстрации
	Должность:
     
	 ADVANCE  

 ADVANCE  Ф.И.О.:

     

	
	
	E-mail: 

     
	Тел.: 

     

	Видео
	Должность:
     
	 ADVANCE  

 ADVANCE  Ф.И.О.: 
     

	
	
	E-mail: 

     
	Тел.: 

     

	Аудио
	Должность:
     
	 ADVANCE  

 ADVANCE  Ф.И.О.: 
     

	
	
	E-mail: 

     
	Тел.: 

     

	Другое
	     
	Должность:
     
	 ADVANCE  

 ADVANCE  Ф.И.О.: 
     

	
	
	
	E-mail: 

     
	Тел.: 

     


Если нет, будете ли вы создавать содержимое своими силами, используя стороннюю компанию или копирайтеров, или используете наши услуги по разработке контента?

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


6.2. Как будет контент этого продукта (наряду с функциональными возможностями и навигацией) отличаться от того, который есть в предыдущих проектах?

	     


6.3. Насколько важно преподнести ваш логотип и фирменный стиль?

	 FORMCHECKBOX 
 У нас есть строгие требования к соблюдению фирменного стиля

	 FORMCHECKBOX 
 У нас есть требования к соблюдению фирменного стиля, но возможны отступления от него

	 FORMCHECKBOX 
 У нас нет требований к соблюдению фирменного стиля

	 FORMCHECKBOX 
 Не важно

	 FORMCHECKBOX 
 Другое
	     


6.4. Опишите визуальные элементы из вашего фирменного стиля и/или рекламных материалов, которые должны быть использованы. Например: логотип/цветовая гамма/слоганы

	     


6.5. Есть ли у вас уже структура нового проекта (точная или предварительная) или вы хотели бы получить ее в предложении по созданию проекта?

	     


6.6. Какова базовая структура контента, и как он организован?
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


Технологии

7.1. Пользуется ли сколько-либо значительная часть вашей целевой аудитории нижеуказанной операционной системой (OS)?

	 FORMCHECKBOX 
 Windows 95/98/Me

	 FORMCHECKBOX 
 Windows NT/2000/XP

	 FORMCHECKBOX 
 Mac OS 9

	 FORMCHECKBOX 
 Mac OS X

	 FORMCHECKBOX 
 Linux/Unix

	 FORMCHECKBOX 
 другое
	     

	 FORMCHECKBOX 
 не знаю


7.2. Есть ли специфические технологии (Flash, Director, DVD, Video, 3D и т.д.), которые вы хотели бы использовать при создании мультимедиа-продукта?
	 ADVANCE  

 ADVANCE       


Если да, то чем обусловлены ваши предпочтения? Пожалуйста, опишите подробно.

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


7.3. Понадобятся ли вам специфические функции (базы данных, возможность поиска, обновление содержимого по сети, и т.д.)?

	     


Использовались ли подобные функции в предыдущих проектах? Пожалуйста опишите подробно, включая специфическую информацию о существующем функционале и программном обеспечении.
	     


Маркетинг/Поддержка

8.1. Как большинство людей получит возможность ознакомления с новым рекламным носителем? Например: на выставке/по почте/в офисе компании.

	 ADVANCE  

 ADVANCE       


8.2. Какие методы продвижения рекламы существуют в вашей компании?
	 FORMCHECKBOX 
 Печатные СМИ

	 FORMCHECKBOX 
 Телевидение

	 FORMCHECKBOX 
 Радио

	 FORMCHECKBOX 
 Наружная реклама

	 FORMCHECKBOX 
 Интернет

	 FORMCHECKBOX 
 другое
	     


8.3. Опишите кратко ваши ближайшие маркетинговые планы, относящиеся к данному продукту? Например: организация акции/организация почтовой рассылки/создание формы бесплатного заказа продукта на сайте компании.

	     


8.4. Имеете ли вы определенную готовую или планируемую стратегию маркетинга по распространению данного продукта?

	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 да
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 нет


Если да, пожалуйста, опишите.

	     


8.5. Собираетесь ли вы выпускать обновленные версии мультимедиа-продукта?

	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 да
	 ADVANCE  

 ADVANCE   MACROBUTTON  CheckIt  FORMCHECKBOX 
 нет


Если да, как часто?

	     


Кто будет ответственным за обновление и предоставление материалов?

	Должность:
     
	 ADVANCE  

 ADVANCE  Ф.И.О.: 
     

	
	E-mail: 

     

	
	Тел.: 

     


Дополнительная информация/Комментарии

9.1. Впишите любую информацию, которую сочтете необходимой

	     


